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Temas…

 Mercado Mundial

 Oferta y Competencia

 Tiempos de Covid

 Desafíos



Mercado Consumidor…

El Mercado está, es atractivo, 

y el consumo de Arándano 

crece con fuerza… 

… el tema está en Quien 

tiene la Capacidad de 

aprovecharlo mejor
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Perú Chile México Argentina Otro H. Sur España Marruecos Sudafrica

Evolución de la Participación en la Oferta de 

Arándanos, Países Seleccionados



Salidas Semanales desde Sudamérica…
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Son años Desafiantes, en que 

sólo sobrevivirán los que 

hagan bien las cosas.

Más que el país, es la 

situación particular de cada 

Empresa y Productor



Efecto Covid-19…

 Efecto Inmediato (temporada 2019 / 2020)…

Fuerte freno en 

compras de 

Productos 

Perecibles

Reactivación de 

interés por 

Productos Sanos

Aumento de 

consumo de 

Productos Frescos

 Efecto más Decantado (temporada 2020 H. Norte)…

Aumento de 

consumo de 

Productos Frescos

Aumento 

Teletrabajo y 

compras On-Line

Quiebra Empresas 

y Surgimiento Otras



Efecto Covid-19…

Y esta Cosecha?...

Corto Plazo

Mediano Plazo  (…y más?)

Largo Plazo  (hábitos)



Principales Desafíos…

 Cambio de STD en Calidad y Cambio Varietal

 Cambios Estructurales en el Mercado / Consolidación en distintos 
Niveles

 Mercado bajo Presión “casi” todo el año

 Eficiencia en Costos para mantener Competitividad

 Integración y/o Alianza para Competir

 Aportar Valor a los Clientes

 Investigación del US International Trade Commission (USITC)

 En General:



Principales Desafíos…

 Enfrentando el Covid:

 Conducirse con Precaución, no por Demanda, sino por 

posibles “Imprevistos”

 Adaptarse a nuevas exigencias y restricciones

 Balancear Conciencia y Exigencias

 Mayores Cuidados:

 Frigoríficos y Packing

 Transporte Trabajadores

 Áreas Comunes

 Cultivo Bajo Plástico




